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Strategia Promocy Gnyry Drnontowice

CZESC| ANALIZA STANU ISTNEJACEGO
Uwagi wstepne

Niniejsze opracowanie ma charakier strategiczny, nie jost wiec  kompletnym
| wyczerpujacym planem dziatan w przysziosci, a jedynie wskazaniem Kierunkdw i celéw
dziata’h promocyjnych podejmowanych przez Gmine Ornontowice. Strategia promocgji jako
jedno  z  narzedzi rozwoju  miejscowosci pozwala na wykreowanie pozytywnego
i zamierzonego wizerunku gminy:

- Nazewngtrz; co ma na celu spowodowanie naptywu kapitaty, i inwestycyi,

- do wewnatrz; co ma na celu integracje spotecznosc lokalnej, uaktywnienie el

t wigczenie w realizacje strategii rozwoju gminy
W procesie tworzenia strategii promocji Ornontowic, dzieki identyfikacji zjawisk spoleczno-
gospodarczych oraz obecney pozycji gminy, mozliwe jest przedstawienie celdw | zadan,
ktérych realizacja stuzy¢ bedzie poprawie klimatu gospodarczego i konkurencyjney pozycji
Omontowic,
Promocja miejscowosci to zespot srodkéw, za pomoca, ktdrych gmina (urzad) komunikuje
sie za spolecznoscia lokaina, lansuje na zewnatrz SwWoj wizerunek oraz przekazuje
informacje jg charakteryzujace. Stanowi ona nieodzowny czynnik wspierajacy polityke wiadz
samorzgdowych
W proponowanych dla Gminy Ornontowice zadaniach promocyjnych wykorzystane zostaly
metody odnoszace sie do strategii antycypacji, czyli przewidywania zmian w otoczeniu,
dzieki ktérej mozna podjaé dziatania wyprzedzajace nadchodzace zmiany | poprzez
wczesniejsze przygotowanie odpowiednich mechanizméw i programéw wdro2eniowych,
dzigki czemu moze zostaé osiagnieta korzystna dla nas wizja rozwoju.
Prace nad strategia zostaly poprzedzone rozpoznaniem zasobdw gminy, jej struktur
organizacyjnych oraz istniejacych dokumentéw zawierajacych plany strategiczne i wieloletnie
rozwoju miejscowoséci, badania, jak réwniez wydane publikacje zwiazane z historig
miejscowosci. Jej zalozenia bazuja na nastepujacych dokumentach.
- Strategia Rozwoju Gminy Ornontowice
- Program Rozwoju Lokalnego
~ Program ochrony krajobrazu w Gminie Omontoice

- Miejscowy Plan Zagospodarowania Przestrzennego Gminy Ornontowice

Opracowanie. Aleksandra Malczyk



Strategia Premozii Grainy Ornontowice

- Badanie znajomescei gminy Ornontowice wérad posrednikow obrotu nieruchomosciami craz
lokalnego ryrku nieruchomosci

- Dzieje Ornontowic
- Poczatki Grnontowic

Metoda wyko:ania opracowania

W trakcie prac podjeto nastegpujace dziatania w kolejnych etapach:
Etap |. Analiza stanu aktuainego

1. Zebranie i systematyzacja danych
2. Analiza dokumentéw strategicznych Gminy Ornontowice
3. Analiza dotychczas podejmowanych dziatah promocyjnych
4. Analiza zatozen promocyjnych sasiadujacych miejscowosc
Etap II: Zagregowanie danych
1 Okreslenie profili wizerunkowych gruny (wyrézniki konkurencyjnosci)
2. Okresienie mapy otoczenia w dziataniach komunikacyjno—promocyjnych

3. Okreslenie istniejacych | waznych, z punktu widzenia dziatan promocyjnych,
elementoéw tozsamosci Ornontowic

Identyfikacja kiuczowych obszarow

5. Analiza SWOT pod kontem zdolnoéci konkurencyjnej, uwarunkowarn rozwoju, jak i
mozliwosci promaocgji

Etap lll. Opracowanie projektu strategii promogii
1. Okreslenie wizerunku Gminy na poziomie misji
2. Okreslenie elementéw wizerunku — cele nadrzedne
3. Sformutowanie programéw operacyjnych

Opracowanie. Aleksandra Malczyk



Strategia Promocy Grminy Ornontowice

CZESC Il ZAGREGOWANIE DANYCH

Wybrane profile Wizerunku Ornontowic

Profil mieszkancow — sredniej wielkosci gmina $laska, ktorej mieszkancy odznaczag sie
duza pracowitoscia przedsigbiorczoscig  Ornontowiczanie zawsze byli dobrymi
gospodarzamy, ktérzy wiedza czego chca, konsekwentnie zaczynajg | koczyh swoje dzieta.

Wiekszoéé obywateli w wieku produkcyjnym. Miejscowoséé o zwigkszajacym sie przyroscie
naturalnym

Profil ekologiczny — Ornontowice ciesza si@ w wojewodziwie slaskim opinia gminy
ekologicznej. Oznacza to min. stabilno&é w zakrésie gospodarki wodno-§ciekowej oraz
realizacji strategii grzewczej. Od 1991 roku Gmina kiadzie szczegdlny nacisk na inwestycje
spizyjajace poprawie Srodowiska naturalnego Poprzez prowadzone Inwestycie nastepuje
Poprawa we stanu $rodowiska atmosferycznego oraz w biosferze, hydrosferze i litosterze.
Migjscowos¢ odznaczona w te] dziedzinie licznymi nagrodam.

Profil kulturowy — gmina o ponad 700-letnie) tradycji, ktéra w poczatkach swego istnienia
byta wsig rycerska.. Swiadkam historii s3 tu wspaniate pomniki przyrody, zabytkowe budynki
na czele z Zabytkowym Zatozeniem Patacowo-Parkowym Ornontowice stanowia dzisiaj
Przyklad miejscowoscl, ktérej krajobraz kulturowy ukazuje etap historyczny Slaska w latach
siedemdziesiatych  XIX wieku, zwiazany z gwattownym rozwojem gospodarczym
| kulturowym. Ma to szerokie odzwierciedlenie w kultywowaniu przez mieszkaricéw polskich
I Slgskich zwyczajow, obrzeddw i tradycji. Coroczne obchody Barburka czy tez Dozynek
s3 tego nad'lepszym wyrazem

Polskosé i:S_laskne tradycje pielegnowane sq w kazdym domu Tutaj mozna przekonac sie

0 8laskiej goscinnosci i tak charakterystycznego dla $lazakéw szacunku do pracy
i pracowitosci ludzi , Tej Ziemi”,

Opracowanie- Aleksandra Maiczyk



Strategia Promocji Gminy Ornontowice

Profil gospodarczy - miejscowos¢ o dominujacej pozycji przemysiu wydobywczego,
poprzez lokalizacje na jej terenie Kopalni Wegla Kamiennego ,BUDRYK” (jednej z najlepiej
prosperujacych w Polsce i najnowoczesniejszej w Europie)

Dzieki przedsiebiorczym i aktywnym obywatelom na terenie Gminy rozkwita drobna
przedsigbiorczo$¢ Mozna zaobserwowaé rozwoj jednoosobowych firemek w duze firmy
rodzinne. Wiele inigjatyw podejmuja réwniez miejscowi rolnicy rozwijajac swoje
gospodarstwa, dzieki czemu $3 dobrze przygotowani do konkurowania na rynkach
europejskich. Dziatajace na terenie Ornontowic liczne przedsiebiorstwa i firm, Znalazty swoje

miejsce w gospodarce wolnorynkowej, systematycznie podnoszac jakos¢ oferowanych ushig
| produktéw, rozwijaja sie i zdobywajg nowe rynki

Profil krajobrazowy - pomimo uprzemystowienia i zurbanizowania tych Ziem, w wielu
urokliwych zakatkach gminy mozna podziwiac pigkno polskiej przyrody. Sa tutaj zaréwno
pigkne lasy i zagajniki, jary i potoki, male poletka i rozlozyste pola, ktdre na wiosne pokryte
sa kwiétami rzepaku a latem zlocy sie kiosami zbéz

Na szczegdlng uwage zasluguje park z trzema stawami stanowiacy element Zabytkowego
Zatozenia Patacowo-Parkowego oraz Aleja Degbdw. Na terenie Omontowic Znajduje sie
39 pojedynczych drzew uznanych za pomniki przyrody, gtownie debdw szyputkowych,
grabéw pospolitych i lip drobnolistnych, ale takze drzew egzotycznych, takich jak jodta
jednobarwna, glediczja tréjcierniowa czy buk pospolity (odmiana purpurowa). Znajduja sie
tutaj réwniez kompleksy lesne posiadajgce status laséw ochronnych, w ktorych mozna
spotka¢ wiele gatunkéw ptakéw. Podczas niedzielnego spaceru cierpliwi obserwatorzy majg,
szanse na dostrzezenie samy, zajaca bads tez lisa.

Profil odwiatowy — Wysoki standard o$wiaty do poziomu ponadgimnazjainego zapewniaja,
nie tylko zmodernizowane obiekty z dobrym zapleczem sportowym, ale przede wszystkim
wykwalifikowana i oddana swojej pracy, kadra pedagogiczna.

Profll sportowy — miejscowoéé cechujaca sie duzym zaangazowaniem w rozwdj sportu,
W szczegdlnosci poprzez prowadzenie dziatar majacych na celu podnoszenie poziomu
kultury fizycznej spoleczeristwa od jak najmiodszych lat, Znalazio to réwnies swoj wyraz;

Opracowanie Aleksandra Malczyk
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Strategia Promocg) Gminy Ornontowice

W realizowanych inwestycjach m.in przy Zespole Szkdt, jak nowe boisko sportowe
0 nawierzchni tarlanowej; jak nowa Hala Sportowa przy Gimnazjum: w Gminnym Planie
Zagospodarowania Przestrzennego, przez przeznaczenie terendw, jako tereny sportu i
turystyki (w potudniowe; €Z@S$Ci gminy oraz w poblizu osiedla przy ulicy Akacjowa), w planach
budowy krytej ptywalni. Efektem tych staran jest stworzony projekt $ciezek rowerowych na
terenie Gminy, z ktérych czeséé zostata juz oznakowana. Mozna dzigki temu spedzi¢ mito
czas na tonie natury dbajac jednoczesnie o wlasna aktywnoséé fizyczna,

Preznie dziatajacy Gérniczy Klub Sportowy ,GWAREK" z sekcjami pitki noznej tenisa
stolowego, szachéw, skata. Coroczny udziat Omontowic w Sportowym Turnieju Miast i Gmin,
co skutkuje osigganiem miejsc w czotowej pigtce laureatéw, jak réwniez coraz wigkszym
Zaangazowaniem spolecznosci lokalnej, w codzienng aktywnosé fizyczna,

Profil rekreacyjny - miejsce zapewniajace mieszkarnicom oraz przybyszom mozliwosé
odpoczynku w przyjaznym i czystym otoczeniu.

Gmina wprowadzajaca zagospodarowanie terendw na potrzeby aktywnej rekreaciji,
a poprzez inwestowanie w rozwoj Sciezek rowerowych oraz utrzymanie i uatrakcyjnienie
zabytkowego parku, popularyzujace ekologiczny sposdb 2ycia.

Profil turystyczny - poprzez walory przyrodnicze, ekologiczne oraz kulturowe istnieje

§Zansa na rozwdj turystyki rekreacyjno-weekendowej. Wytyczone i oznakowane &ciezki
rowerowe.

Opracowanie. Aleksandra Malczyk



Strategla Framocyi Gminy Ornontowice

Mapa otoczenia

Niniejsza ,mapa otoczenia” zostala stworzona w celu zdefiniowania grup docelowych
dziatan informacyjno-promocyjnych, zaréwno w aspekcie kreowania wizerunku wewnatrz jak

i na zewnatrz miejscowosci. Ze wzgledu na indywidualne potrzeby i cech

y danych grup oraz
réznego

Ich 2naczenia w procesie ksztattowania wizerunku gminy, konieczne jest
Uwzglednienie tej réznorodnosci w podejmowanych dziataniach promocyjnych.

Otoczenie Urzedu Gminy Ornontowice
w dzialaniach informacyjno-promocyjnych
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Strateniz Promoe) Gminy Ormontowice

ToZsamosé Ornontowic

Pojgcia wizerunki 1 tozsamosci organizacj sg czgsto mylone, dlatego nalezy w tym miejscu
wyjasni€ ta kwestig. Wizerunek organizacji jest tym co ludzie o niej myéla, jak jq widzg
| odbieraja, tozsamosé¢ zaé — za pomoca czego ub kogo ja identyfikuja. Pojecie tozsamosci
organizacji okresla, jak ona sama siebie identyfikuje i wyréznia z otoczenia nazwa, iogo,
matenaly promocyjne

Elementy wizualine, symbole zwigzane z tozsamosciqa Gminy Omontowice

HERB GMINY ORNONTOWICE

Przyjety Uchwata Nr XX11/117/83 Rady Gminy z dnia 7 lipca 1993 roku

Opis wygladu
Tarcza dwupolowa dzielona w stup.
W prawym polu czerwonym orzet bialy, w lewym poiu bigkitnym $wiety

Opracowanie. Aleksandra Malczyk ]



Strategia Promocy Gminy Ornontowice

Archaniot biaty w aureoli ziotej, z mieczem ziotym , trzymajacy widcznie ziota.
Proporcje- szerokosé 102,0 mm; wysokosé 112,0 mm

Uzasadnienie Wygladu:

Herb gminy Omontowice zostal uchwalony w 1993 roku, nawigzuje do wydarzen
historycznych okresu walk niepodiegtosciowych - plebiscyty oraz powstania $laskie, kiedy
to Slask opowiadat si¢ za przynaleznoscig do Polski.

Chcac uhonorowa¢ bohateréw tamtych wydarzen, wywodzacych sie ze Srodowiska
gminnego, w prawym polu tarczy umieszczono ora biatego plebiscytowego z pieczeci,
na czerwonym tle, ktory zostat zaakceptowany przez rade oraz spoleczefistwo lokalne
W mniejszym stopniu brano pod uwage region W okresie, kiedy herb powstawal wyze
wymienione wydarzenia byly wazniejsze, aktualne na czasie.

W lewym polu na biekitnym tle umieszczony jest $wiety Archaniot — patron parafialnego
kosciofa, ktéry od momentu uchwalenia stat sie réwniez patronem gminy

Sztandar Gminy Ornontowice
Przyjety Uchwata Nr XLI11/237/2001 Rady Gminy z dnia 27 czerwca 2001 roku

Ptat materiatu o wymiarach 100 x 100 cm
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Strategia Promoc)i Gminy Ornontowice

Awers w kolorach biato-biekitno-czerwonym. W srodkowej czesci na polu bialym herb

gminy Nad herbem napis' “GMINA ORNONTOWICE”, pod herbem data powstania i rok
ufundowania sztandaru - kolor btekitny, pola po bokach herbu w kolorze czerwonym.

TN el o o A P A L [P AR M /A8 T

L I A T T p e

R I T L A O ST

L J-#
;’;‘E"‘:“—"‘“ - ‘N.J
K

g T o AR S hg T P A i T A, S e et
[y ..Lﬂi;!i.‘ﬂﬁu;ﬂ.d.ﬁ&ﬂidrt’m RIS i s

[}
2

A=

Rewers w kolorze bialo-bigkitnym. W Srodkowe; czesci na polu biatym symbolika regionu
Slaskiego - herb przedstawiajacy orta gérnoslaskiego: na blekitnym tle orzet ztoty.
Nad herbem napis. “BOG" , pod herbem napis: *“HONOR OJCZYZNA".

Obydwie strony ozdobione dekoracyjng ornamentyka ziota i srebma, zakonczone po bokach

ztotymi fredzlami.

Drzewce wraz z metryczka, glowica symbolizujaca herb gminy i wycior.

Flaga Gminy Ornontowice

Przyjeta Uchwata Nr XL/227/2001 Rady Gminy z dnia 24 maja 2001 roku

Opracowanie Aleksandra Malczyk
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Strategia Fromocy Gminy Ornontowice

Flaga nawiazuje swojq grafika, barwa do herbu.

. Plat mateniaiu podzielony w lewo skos. Gérny tréjkat w kolorze biatym, na nim herb gminy,
doiny tréjkat w kolorze biekitnym. Srodkowy pas - kolor czerwony.

Herb ,flaga jak i sztandar tworza jeden charakter, pod wzgledem barw i symbollki

Opracowante. Aleksandra Malczyk
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Strategia Promocy Grminy Ornontowice

Patron: $w. Michat Archaniof’

Niemal od poczatkdw istniema Ornontowic &w. Michat
Archaniot byt patronem tutejszej parafii a tym samym calej
miejscowosci

Michat po hebrajsku znaczy: Ktéz jak Bog! Michat jest
uwazany 2za najwigkszego ze wszystkich anioldw w
zydowskich, chrzedcijariskich i mahometariskich religiach.
Wediug tradycji chrzescijanskie) i zydowskiej, kiedy Lucyfer
wraz z czescig aniotéw zbuntowat sie przeciwko Bogu i naktonit
do buntu czes¢ aniotdw, Michat wystapit jako pierwszy
przeciwko niemu z okrzykiem: "Kt6z jak Bog!" Wspdipracujac
z taska Boza, wystuzyt sobie nie tylko szczeScie wieczne, ale i
nowe taskl i dary, przez ktére stat sie najpiekniejszym,
najpotezniejszym 1 najprzedniejszym pomigedzy wszystkimi
aniotami, zwany jest ,Ksieciem Zastepéw Anielskich”.

Archaniota Michata przedstawia sig ubranego w zbroje, 2z mieczem w reku, zabijajacego
smoka; albo z wagq, na kidrej odmierza on cigzar dobrych i ztych uczynkéw zmarlego.
Towarzyszy umierajacym w odejéciu ich dusz do nieba.

Archaniot Michat patronuje: umierajacym, mierniczym, szermierzom, rentgenologom,
rytownikom, ztotnikom, szlifierzom i kaplicom cmentarnym. Sw. Michat Archanio czezony jest
jako Patron Kosciota $wigtego; opiekun chronigcy przed wszelkimi ztymi duchami; zwycieski
obrorica w walce z szatanem, z jego pokusami | mocami piekielnymi. Kosciét Wschodni ezl
go takze jako patrona ludzi chorych

Ku czci $w. Michala wystawiono mndstwo koéciotéw. Wéréd nich dominuje katedra
w Brukseli, zawierajaca bardzo bogaty skarbiec. Nie ma na $wiecie powazniejsze] swiatyni
katolickie| z czaséw $redniowiecza bez oftarza Iub bodaj wizerunku $w. Michata. Sw. Michat
byt uwazany i czczony jako patron narodu wybranego, a w Nowym Testamencie jest czczony
jako patron Kosciota.

O popularncéci $w. Michata i wielkiej jego czci w dawne| Polsce $wiadczy réwniez fakt
wystawienia pod jego wezwaniem az 309 koscioldw. Sama archidiecezja wroclawska
posiada ich 66 Wsréd nich wyréznia sie okazatoscia kosciét Sw. Michata we Wroctawiu,
bedacy pod opieka syndéw $w. Jana Bosko Imig Michat bywa do dnia dzisiejszego nadawane

! http://www szkoly.edu pi/gims.lubliniecinstrozyk/anioly/biblia/3.htmi

Opracowanie: Aleksandra Malczyk 12



herbem Gminy Ornontowice Wraz z nazwa statuetki stan

Strategra Promocji Gminy Ornontowice

tak mezczyznom, jak i w zenskie) odmianie — niewiastom. Wreszcoe az 222 miejscowosc w
Poisce zawdziecza swoj3 nazwe imieniu $w. Michata,

Od ostatniej reformy kalendarza koscielnego (14 |
ma swoje odrebne $wieto.

1968) 29 wrzeénia sw. Michat

Litaki - Ornontowickie Bzy

Dbajac o piekno przyrody w 2003 roku rozpoczeto akcje nasadzana bzéw, ktéra jest
nieodlacznie zwiazana z Swietowaniem w 2005 roku obchodéw 700-lecia
Ornontowic. Urzad Gminy Ornontowice nieodptatnie przekazuje i sadzi krzew
mieszkaricy natomiast udostepniajg w zamian miejsce nasadzenia
odleglo$ci od ulicy) oraz zobowigzuja sie do ich pielegnacji.
przedsigwziecia jest planowane na 2006 rok, kiedy to przy kazdym do
beda rosty bzy. Jednoczesnie Przedsigwziecie to wprowadzilo bez jako staly element
wizerunku Ornontowic, poniewaz miode sadzonki bzu stajac sie co roku wigksze | bardziej
okazate, majq przypominaé o ciagtym rozwoju Ornontowic oraz ich rozkwicie.

istnienia
y llaka,
drzewka (w bliskiej
Zakoniczenie catego
mu w Ornontowicach

W tym miejscu warto wspomniec, 12 tak popularne u nas lilaki trafty do Europy

dopiero w XV wieku. Pierwsi zachwycali sie tym krzewem Turcy, ozdabiat on stawetne

sultafiskie ogrody. To wiasnie oni nadal mu nazwe leliak (stad lilak, a od niego kolor liliowy).
Europejscy podréznicy barwnie opisywali kwiaty tych krzewow

jako .lisie ogony”, dlatego
zostaly sprowadzone do Europy.

Do dzisiejszych czasow wyhodowano okolo
1000 odmian lilaka pospolitego oraz liczne gatunki mieszancowe.

Pigkne kwiaty bzéw staly sie nieodzownym elementem wizerunku Ornantowic
Pomalu w $wiadomosci mieszkaricow stajg si¢ pachnacym symbolem miejscowo$ci
Symboiizujg prezny rozwoj Ornontowic, ktére tak jak nasadzone drzewka lilaka $q coraz

wigksze i piekniejsze z roku na rok W przysztym roku planowane jest pierwsze swigto
kwitnacego bzu, ktére Zapewne na state wpisze si¢ w kalendarz imprez w Ormontowicach.

Statuetka ,,Ornontowickie Bzy”

Przyjeta Uchwatg Nr XXXV!11/241/05 Rady Gminy Omontowice z dnia 19 maja 2005 roku.

Statuetka wzorowana jest na podobienstwo gatazki bzu z ligémi i kwiatem oraz

owi jednag czesé, osadzong

Opracowanie: Aleksandra Maiczyk
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na drewnianym postumencie Na tymze postumencie grawerowane jest nazwisko osaby,
ktorej statuetke przyznano oraz rok przyznania

Statuetka jest brytg przestrzenng o wymiarach podstawa o szerokosci 12 cm,
wysoko$¢ statuetki 25 cm, wykonana jest z brazu oraz drewna debowego

Hejnat Ornontowic

Przyjety Uchwalg Nr XXXIX/247/05 Rady Gminy Ornontowice z dnia 16 czerwca 2005 roku

Kolory

Oficjalnie przyjete kolory, Jako wykorzystywane w symbolice, publikacjach, tworzonych
gadzetach itd , to . Zotty i Niebiesk

Elementy ksztaltujace toisamosé Ornontowic

STALE ELEMENTY TO2SAMOSCI ORNONTOWIC
RODOWOD HISTORYCZNY

Nazwa miejscowosci pochodzi prawdopodobrie od imienia Reinold i zmieniajac sie
na przestrzeni wiekéw (Reinsdort, Rynoltowitze, Rynultowice, Ormuntowice), uzyskata
obecnie brzmienie Ornontowice.

Najstarsza wzmianka o Ornontowicach (1305 r.] znajduje sie w ,Liber fundationis
episcopatus vratisiaviensis”, Byta to wéwczas wies fundowana na prawie niemieckim,
w ktdrej od 1335 r. istniata parafia, nalezaca do dekanatu gliwickiego. W okresie reformacji,
wies o przewadze wiernych wyznania rzymsko — katolickiego podupadta, a koscidt przeszedt
W rece ewangelikow

Pierwszym, znanym z nazwiska wiascicieiem Omontowic byt [w 1453 r.] Maciej
Rencz z Rynolticz. Wies odziedziczyll po nim synowie: Piotr i Mikotaj. Kolejni znani
wiasciciele Ornontowic [od 1523 r.] to: Piotr Rynultowski, Jan Rynultowski, a nastepnie
Szczesny Rynultowski,

W roku 1883 majatek ornontowicki zostat wlasnoécia rodziny Hengenscheidt, ktéra
zwiazafa sig z nim az do roku 1945, inwestujac swoje pienigdze w jego rozwéj. Wilhelm
Hengenscheidt przybyt do Gliwic w roku 1853 zakiadajgc tam fabryke drutu oraz stat sie
wiascicielern huty Baildon. Wybudowat w Ornontowicach kosciét murowany Nigdy jednak
nie zamieszkal w nowozakupionym majatku. Powierzyt opieke nad dobrami ziemskimi,

Opracowanie, Aleksandra Malczyk 14
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dworkiem 1 lasami swojemu petnomocnikow.. Peinit on funkcje do momentu, kiedy
w Omontowicach zamieszkat spadkobierca Wilhelma, Otto Hengenscheidt.

Od zarama dziejow Ornontowice to wies rolniczo - przemystowa. Wedtug
zachowanych zapisow, juz w roku 1634 na ziemi ornontowickiej istniata solarnia, w ktérej
warzono sol wielicka W roku 1798 dwczesny wilasciciel wsi otworzyl kopalnie wegla
kamiennego. Do polowy XIX wieku czynne byly w Ornontowicach dwie cynkownie, a do roku
1860 wielki piec do wytapiania rudy zelaza. Poza tym istnialy tu takze wapienniki, cegielne,
kamieniofomy, miyny, tartak, huta szkia i fabryka tancuchow.

Z koficem XVIII wieku w centralnej czesci Ornontowic uksztatowane zostalo
Zatozenie patacowo — parkowe, stanowigce obecnie zespél elementow Zabytkowych (obecna
nazwa: Zabytkowe ZaloZzenie Patacowo — Parkowe w Ornontowicach) Do dzisiaj przetrwat
okazaly patac, zabudowania folwarczne oraz tereny parkowe ze starodrzewem i trzema
paciorkowymi stawami Jako romantyczna rezydencja w stylu niderlandzkiego manieryzmu.
W 1897 r powstat folwark patacowy, ktorego do dzisiaj zachowane obiekty zbudowane
zostaty w stylu neoklasycystycznym

Do korica It wojny $wiatowe) obiekty patacowe byty gtowna siedziba rodu
Hengenscheidtow, jednych, a zarazem ostatnich wiascicieli posiadiosci Po 1945 roku
w obiektach patacowych i zabudowaniach folwarcznych umieszczono Paristwowe
Technikum Roinicze w Ornontowrcach. Dopiero w 1998 roku nieruchomosci te zostaly
przejete przez Gmine Omontowice i skomunalizowane.

Odregbno$é administracyjng Ornontowic usankcjonowato Rozporzadzenme Rady
Ministrow z dnia 22 grudnia 19890 roku, ktére w zycie weszlo dnia 2 kwietnia 1991 roku
Dopiero od tego momentu Ornontowice uzyskato odrebnos¢ administracyjna, a mieszkancy

poprzez swoj demokratycznie wybrany samorzad sami mogli decydowaé o codziennym zyciu
I rozwoju wlasnej miejscowosci.

DZIEDZICTWO KLULTUROWE

Ornontowice stanowia dzisia) przykiad miejscowosci, ktorej krajobraz kulturowy ukazuje
etap historyczny Slaska w latach siedemdziestatych XiX wieku, zwigzany z gwattownym
rozwojem gospodarczym i kulturowym. Swiatkam) historii s3 tu wspaniale pomniki przyrody,
zabytkowe budynki na czele z Zabytkowym Zatozeniem Patacowo-Parkowym.

»Omontowice sa dziejowym mikrokosmosem .. Tu wszystkie wazne wydarzenia widaé
w mikroskal®. Wielkie kryzysy, gwaltowny bum gospodarczy oraz procesy przemian dotykaty

Opracowarie: Aleksandra Malczyk 15
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tutaj konkretnych ludzi. Tutaj nie pozostaje sie anonimowym obywatelem, tu kazdy ma swojg
MALA OJCZYZNE"

Ma to szerokie odzwierciedienie w kultywowaniu przez mieszkancow polskich i §lgskich
zwyczajéw, obrzedéw i tradycji. Coroczne obchody Barborki czy tez Dozynek sa tego
najlepszym wyrazem Organizowane 53 rowniez liczne festyny, wystawy, koncerty i inne
interesujace wydarzenia kulturaline. ,Wieczor z Piesnia, Slaska” czy .DNI ORNONTOWIC®
to w Ornontowicach bardzo wazne wydarzenia dla mieszkancéw, ktére juz na state wpisane
s3 do kalendarza imprez kulturalnych w naszej gminie,

Gmina Ornontowice szczyci si¢ dziatalnoscig kulturaing o wieloletnich tradycjach.
Poprzez Gminny Dom Kultury sprawuje mecenat nad chérem ,Jutrzenka”, zespotem
folklorystycznym ,Marzanki® oraz miodzieza, skupiona w réznych zespotach artystycznych.
Polskos¢ i Sigskie tradycje pielggnowane s w kazdym domu. U nas mozesz przekonad sie

o slaskiej goscinnosci i tak charakterystycznego dla Slazakéw szacunku do pracy i
pracowitosci ludz) ,Tej Ziemi".

LOKALIZACJA

Ornontowice, sa gming mieszczaca  sie kilkanascie kilometréow od duzych centréw
spoleczno-gospodarczych woj slaskiego. Miejscowo$é rozbudowata sie gtdwnie wzdhuz
potoku plynacego z orzeskich wzgérz na potnoc  ku Kilodnicy. Pod wzgledem
administracyjnym nalezy do Powiatu Mikotlowskiego. Powierzchnia Gminy stanowi obszar
15,10 km2, ktdry zamieszkuje okolo 5600 mieszkancow.

Gliwice Z;'bm

fkm 15 &n
! Ruda Slgska
10k Chorzdw
2 Am
Knurdw / .
. Katowice
5 km
Racibiry Mikoldw
€5 km — (tim
Rybnik / Przozyma
25im '\ o
Zory T Wisia
20 kin 76 km

Odlegtoéci Oronontowic od miast w regionie

Opracowanie: Aleksandra Maiczyk 16
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ZASOBY NATURALNE

Wystepuja bogate ztoza wegla kamiennego o formie poktadowej. W ztozach wystepuje
metan w stanie wolnym jak | w stanie S0rpcji

ZMIENNE ELEMENTY TOZSAMOSCI ORNONTOWIC

W procesie opracowywania niniejszego dokumentu, brano pod uwage nastepujgce zmienne
elementy tozsamosci gminy:

- sytuacja gospodarcza kraju

- polityka panstwa

- Wystepowanie i poziom rozwoju gmin konkurencyjnych

- sytuacja ekonomiczna w gminie

- stan infrastruktury,

- itd

Z przeprowadzonych analiz wynika iz Gmina Ornontowice, przy silnej tozsamodci
posiada neutralny wizerunek

Opracowanie: Aleksandra Malczyk 17
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CZzESC [l ANALIZA STRATEGICZNA

Analiza uwarunkowar zewnetrznych oraz wewnetrznych wplywajacych na Gmine
Ornontowice, pozwala na identyfikacje najistotniejszych mocnych i stabych stron oraz szans

I zagrozen, czyli tzw analizg SWOT majaca zasadnicze Znaczenie dla proponowane;
strategii promoc;ji.

MOCNE STRONY

o) Bogate dziedzictwo kulturowe i historyczne gminy
o Identyfikacja spotecznosci z Slaskimi tradycjami, zwyczajami,
o Funkcionowanie gwary, jako elementu laczacego spotecznosé,
0 Jas;no okreslone i spojne symbole gminy, herb, sztandar, hejnat
c; Pat:ron miejscowosci posiadajacy silne i pozytywne atrybuty,
o Wysoki standard prowadzonych dziatan proekologicznych
o Ciekawe misjsca
0 Stabilnoé¢ w realizacji celéw strategicznych gminy dzieki apolitycznosci w Radzie
Gminy,
0 Wysoka Jako$¢ ustug w Urzedzie Gminy
o Dbato$¢ wiadz o mieszkancow
o Korzystne potozenie geograficzne — bliskogé aglomerac) gornosiaskiej
o DUZ}I' potencjat iudzki, korzystna sytuacja demograficzna, wzrost liczby oséb w wieku
produkcyynym
) Niski poziom bezrobocia, przy jednoczesnym podjeciu dziatan zmniejszajacych
Je i aktywizujacych miodziez (dziatainosé GCh
o Uporzadkowany urbanistycznie rozwoj gminy (fad przestrzenny)
ol Liczne nagrody i wyrdznienia $wiadczace o ciaglym rozwoju miejscowoscé
e Wysoka pozycja w rankingach redakey ,Rzeczpospolite)”. ,Ziota setka gmin polskich”

Opracowania: Aleksandra Maiczyk 18
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SLABE STRONY

]

Nadmierne kojarzenie wizerunkuy Ornontowic 2 Kopalnig Wegla Kamiennego
.BUDRYK"

Staby przeplyw informacji pomiedzy Instytucjami, organizacjami oraz grupami
spotecznymi

o Brak bezposredniej informac) zwrotnej w komunikacy Urzedu Gminy z mieszkancami,
niektérymi Jednostkami Organizacyjnym, przedsiebiorstwami,
o) Staba integracja spotecznosci
o Brak markowych produktéw
o Ro‘ance oczekiwania spoteczenstwa co do podniesienia jakosci zycia spotecznego
W stosunku do samorzadowcow, z jednoczesnym zanikaniemn »0ddolnych” inicjatyw
spolecznych | zaangazowania spoteczenistwa w zycie gminy
0 Zty stan drég powiatowych, ktére przez mieszkancow i przejezdnych, identyfikowane
sq j'éko nalezace do Gminy - przez co miejscowosc jest negatywnie kojarzona,
o Degradacja $rodowiska oraz nieruchomosci zwiazane z ruchem zakfadu gérniczego
o Slabe powiazania komunikac)i publiczne) z agiomeracja gérnosligsky
o Nlerbzwiniety sektor ustug turystycznych
o} Staby lobbing regionainy, krajowy i zagraniczny
o Brak planowych i Zintegrowanych dziatan promocyjnych
SZANSE
o Rozwdj tzw. . Turystyki rekreacyjno-weekendowej"
e Rozwdj infrastruktury recepcyjnej, a w szczegélnosci bazy noclegowe;j, campingowe)
i obiektow gastrononncznych,
) Rozwéj bazy sportowo-rekreacyjne) z lednoczesng promocja aktywnego trybu zycia
o Wykorzystanie tradycji' slpwiaﬁsklch, wsl rycerskich oraz $igskich do stworzenia

nowego produktu turystycznego jak i promocyjnego miejscowosci
Zainteresowania budownictwem oraz mieszkalnictwem po za centram duzych
aglomelraql miejskich, w o$ciennych, spokojnych miejscowosciach
Rozwé{' handlu i ustug
|
1

Opracowanie. Aleksandra Maiczyik
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c Rozwdj przemystu nieucigZiwego dla srodowiska
o - Mozliwosé korzystania z istniejacych funduszy strukturalnych i programéw rzadowych
o Rozwdj wspétpracy gminy z lokalnymi, krajowym) i Zagranicznymi $rodowiskam
gospodarczymi, artystycznyrm | sportowymi
0 Stworzenie w centrum gminy przestrzeni publiczne] - Rynku
o Adaptacja Patacu Hegenscheitéw, pod centrum hotelowo - szkoleniowe prze
prywatnego inwestora:
ZAGROZENIA
o Kojarzenie Ornontowic, w otoczeniy miejscowosci, przede wszystkim z kopalnig
el Nl'egatywny odbiér  spoteczny przemysiu  weglowego, kojarzenie  kopalni
z zwolnieniami, niepokojem spotecznym, zanieczyszczeniem $rodowiska, brudem
o) Brak zrozumienia i zaangarowania wladz powiaty | wojewddziwa w sprawy gminy,
W szczegoinosci w kwestiach zaleznych od nich (np. naprawa drdg)
o Spadek ddchodow gminy w wyniku zbyt duzego fiskalizmu panstwa
o Sz'ybki rozwoj sasiednich gmin (konkurencja)
o Niestabilno$¢ | niedoskonatosé przepisdw
o Zwickszenie kompetencji i obowigzkéw gmin bez zabezpieczenia odpowiednich
srodkdw finansowych i Przez to wzrastajacy koszt utrzymania
o

Brak inwestoréw w zakresie infrastruktury turystycznej

Przeprowadzona analiza wyraznie wskazuje na duze mozliwosci rozwoju gospodarczego,
|
wykreowanie i promocje nowego wizerunku Ornontowic.

W wyniku przeprowadzonych prac | konsultac)i zostaly Lzgodnione nast

gpujace priorytety

promacji:

1.

@ oA wN

promocja tradyc), zwyczajow i waloréw kulturowych regionu
Promocja gospodarcza

promocja turystyczna

pPromocja sportu

promgcja nauki

dostosowanie struktur Urzedu Gminy do wlagciwego wdrazania
}

1

1
1

strategi promog;i

Opracowanie. Aleksandra Maiczyk
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Na podstawie przedstawionych priorytetow zostaly opracowane:
- cele strategiczne

- programy operacyjne
- Zzadania, ktére sg konkretnymi dziataniami i sposobami realizacji programoéw
operacyjnych, ktdre zostana Zaprezentowane w nastepujacym ukladzie:

¢ Nazwa zadania

» Parnerzy wewnetrzni | zewnetrzni

¢ Zrodia finansowania

* Planowane efekty podjetych dziatan

|
|
|

Opracowanie Aleksandra Malczyk
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C2ESC IV KIERUNKI | PRODUKTY PROMOCJ|
Misja zawarta w Strategii rozwoju Gminy Ornontowice

Gmina Omontowice Mekkg edukacji Regionainef
Gléwny celem Proponowane;j strategi promoci jest ws

klerunkquch Zawartych w Strategii
Omontowic:

pleranie  strategicznych celéw
Rozwoju Gminy Ornontowice ksztattowanie wizerunku

ako mlejscowosci o coraz lepszych warunkach cla mieszkancéw i ind idualnyeh

I Lo . . i
charakterze rolnioczo- rzemystowym, posiadajacej bo ate tradycje i zwyczaje

i
chronigcej wartoéci prz rodniczo-kulturowe, otwarte na inwestoréw, mie scowosci o

wzrastajgcef randze w regionie, wojewddztwie | w kraju.

Y

1 ORNONTOWICE — PRZYJAZNE SASIEDZTWO ;

Kierunki promoc)i okreslajg nastepujace nadrzedne cele strategiczne:

CEL - Promowanie niepowtarzalnych tradycji, zwyczajow | waloréw Kulturowych
regionu - hasto: Z TRADYCJAMI W PRZYSZL OS¢

CEL Il + - Promowanie rozwoju gospodarczego ~

CEL N - Promowanie rozwoju turystyki i sportu - hasto: AKTYWNI | ZDROWS!

CEL Iv - Promowanie rozwoju nauki - haslo: WIEDZA KAPITALEM PRZYSZtOSC)

CELV - Reorganizacja zarzadzania promocjg i informacja

CELI , - Promowanie niepowtarzainych tradycji, zwyczajéw i waloréw

kulturowych regionu: Z TRADYCJAM! W PRZYSZt OS¢
realizowany bedzie za pomocy nastepujacych programéw operacyjnych
1. Program W Stowiariskiej duszy gra"

2. Program ,Co Slaskie bliskie NAM"

3. Program .W integracii sita®

4. Program .$ilquhanioh'

|
|

_OToracowame' Aleksandra Malczyk 22
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I.1. Program ,W Stowianskie) duszy gra"

Odwotanie sie do tradycji stowianskich, gleboko zakorzenionych w tradycii ludowej oraz

ogdlinie przyjetych skojarzen zwigzanych z okresleniem ,Dusza Stowiarnska”

ZADANIA:
1. Noc. Swietojafiska — przywotanie tradycji wigzanych z tym $wietem i organizacja

niepowtarzalnej w regionie imprezy na stawie nr 2 w czesci gminne] ZaloZenia

Palacowo-Parkowego.

Partnerzy: mieszkaticy, GDKIB,

Finansowanie: budzet gminy, srodki sponsorskie,
Efekt. stworzenie nowego bardzo atrakcyjnego ,produktu”™ promoc)i gminy; integracja

mieszkancow

2. Ostatki (Zapusty), ttusty czwartek, przypomnienie i pielegnacja tych i innych zwyczajow
oraz wzbudzenie w $wiadomosci mieszkarcow faktu, iz powinni by¢ dumni z bogactwa
kuitur‘owego.

Partnerzy. mieszkancy, GDKIB,
Finanlsowanie: budzet gminy
Efekt:_ stworzenie nowego .produktu” promocji gminy; integracia mieszkancow,

wzmochnienie tozsamosci lokalnej

[

. Utopce, strzygi, wodniki, itd " Spisanie przekazywanych niegdy$ ustnie opowiadan

o dziataniu tych postaci z wierzen ludowych

Partnerzy. mieszkaricy, GDKIB, jednostki oswiatowe

Finansowanie: budzet gminy

Efekt, zachowanie waznego elementu tozsamo$ci mieszkancéw regionu, kidry jest

pomatu skazywany na zapomnienie

4. Jako, 2e nature slowiafska uwaza sie za romantyczng - organizacja wieczorow
poetyckich, wystaw, wemnisazy, upowszechniajacych wérdd mieszkancow tworczosé

na Swiatowym poziomie oraz promowanie lokalnych tworcow
Partnerzy: mieszkaicy, GDKIB,

l
Finansowanie: budzet gminy, mecenasi kultury
[

Opracowanie.'Aleksandra Malczyk 23
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Efekt promocja tworczosci artystycznej zaréwno profesjonainej jak i amatorskiej,
wzrost wrazliwosci mieszkancow na kulture i sztuke

5 Przystosowanie strony internetowej Ornontowic do promowania programu
i informowania o jego zatozeniach
Finansowanie: budzet gminy
Efekt stworzenie spojnej polityki Informacyjnej podnoszace] efektywnosé
podejlmowanych dziatan promocyjnych

| 3. Program ,Co Siaskie biskie NAM"
Budowanie poczucia tozsamosci lokainej, w oparciu o gleboko zakorzenione Slaskie

tradycje i zwyczaje.

ZADANIA,
1 Przeprowadzenie dziatan zmierzajacych do’

- spisania ornontowickich tradycp kulinarnych, w szczegblnosci zwigzanych
z $wietami i uroczystosciami,

. zaplanowanie w kalendarzu wydarzen ornontowickich, imprez o charakterze
zardwno lokalnym jak i regionalnym, promujacych i przypominajacych $laskie
Zwyczaje kulinarne,

Partnérzy: mieszkancy, GDKiB, Koto Gospodyn Wiejskich

Finangowanie: budzet gminy

Efekl. integracja mieszkaricow, wzmocnienie tozsamosci lokainej; stworzenie nowego

.prodL;ktu' promaogcji gminy;

2. Pielegnacja gwary i poczucia humoru jako waznego elementu tozsamosci
mieszkancow,
Partnerzy: mieszkancy, GDKIB,
Finansowanie: budzet gminy
Efekt: zachowanie waznego elementu tozsamosci mieszkaricow regionu, ktéry jest

pomalu skazywany na zapomniente; integracja mieszkancow

3. Organizacja spotkan muzycznych pod patronatem kapeli podworkowe;] Slaskie Bajery”
Partnerzy .Slaskie Bajery", mieszkaricy, GDKIB,
Finansowanie: budzet gminy

Opracowanie Aleksandra Malczyk 24
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Efekt: stworzenie nowego produktu promoc) gminy

4 Zebranie i udokumentowanie tradycji strojow regionalnych (w szczegoinosci
ornontowickich) jak rowniez rekodzieta. Podjgcie dziatann majacych na celu
przekazywania tej wiedzy i umiejetnosci mfodszym pokoleniom.

Partn'erzy: mieszkaricy, GDKIB, Koto Gospodyn Wiejskich, Zespét folklorystyczny
Marzanki’

Finansowanie: budzet gminy

Efekt. zachowanie waznego elementu tozsamosci mieszkancéw regionu, ktory jest
pomatu skazywany na zapomnienie

5. Udziat w ,Festiwalu Kuchni Slaskiej”
Partnérzy. mieszkancy, GDKIB, Koto Gospodyn Wiejskich, Zespdt folklorystyczny
,Marzgnki"
Finangsowanie: budzet gminy, §rodki sponsorskie
Efekt. stworzenie nowego ,.produktu” promocji gminy - promocja gminy przez .
znako;nitq kuchnie slaska

6. Stworzenie regionalnego festiwalu ,Wieczor z Piesnig Slaskom”, jako kontynuaci
dotychczasowych tradycji ornontowickich organizowania takowych spotkart
Partnerzy- mieszkancy, GDKIB, instytucje i organizacje pielegnujgce $laskie zwyczaje i
tradycjle
Finansowanie: budzet gminy, $rodki sponsorskie
Efekt: stworzenie nowego ,produktu”™ promocji gminy,

7. Barbérka -~ przywrécenie znaczenie $wieta jako waznego elementu 2ycia
mieszkancow, polaczenie go z stworzeniem imprez upamigtniajacych historie, legendy,
tradycje i rozwoj techniki zwiazany z gémictwem.

Partnerzy: mieszkarficy, GDKIB, KWK ,Budryk”, Parafia $w. Michata Archaniota
w Omontowicach
Finansowanie: budzet gminy

Efekt: przypomnienie warto&ci cigzkie| pracy; integracja mieszkarcow,

1
|
!
1
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8. Przystosowanie strony internetowej Ornontowic do promowania programu

i Informowania o jego zatozeniach
Finansowanie: budzet gminy
Efekt: stworzenie spojne; polityki informacyjne) podnoszacej efektywnosé

podejmowanych dziatan promocyjnych

l.4 Program ,W integracji sHa”

ZADANIA
1. Mata Ojczyzna

1. stworzenie programu integracy wewnetrznej poprzez wykreowanie imprez w
poszczegéinych regionach gminy oraz organizacje wspolnych przedsiewziet i
konkursow pomiedzy np koloniami

2 zwiekszenie zaangazowania radnych w zycie spotecznosci lokalnych

Partnerzy' mieszkancy, GDKiB, instytucja i organizacje dziatajace na terenie gminy,
Rada Gminy

Finansowanie" budzet gminy

Efekt: tworzenie nowych tozsamosci dawnych kolonii oraz wzmacnianie poczucia

przynaleznosci i odpowiedziaino$ci za najblizsze otoczenie

. Wirtualne Ol-rnontowice” — stworzenie wirtualnej miejscowos$ci na bazie mapy, gdzie

kazdy z mieszkancow bedzie mogt zamieScic swojg prywatng wizytdwke. Do
Wirtualnych Ol-rnontowic bedzie wehodzito sie przez O!-Rynek, ktdry stanowié bedzie
ptaszczyzne komunikacji pomigdzy mieszkaricami i ich integrac)l.

Partnerzy: mieszkancy, szkoly, GDKIB, instytucja | organizacje dziatajace na terenie
gminy,

Finansowanie budzet gminy

Efekt: stworzenie niepowtarzalnego produktu promecji Gminy Omontowice, bedacego
innowacyjnym przedsiewzieciem informatycznym, budowanie wiezi w spoteczenstwie,
wspieranie rozwoju spoleczefistwa obywatelskiego, promocja wewnetrzna dokonan

mieszkancow

. Dni Ornontowic, organizacja corocznego $wieta gminy, przeniesienie imprez réwniez

po za'l teren centrum Gminy, wieksze zaangazowanie poszczegoéinych kolonii

w orgalnizacje obchoddw

i
1
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Partnerzy: mieszkancy, GDKIB, instytucja i organizacje dziatajgce na terene gminy,

szkoly

Finansowanie: budzet gminy

Efekt: budowanie wiezi w spoleczenstwie, wspieranie rozwoju spoleczenstwa

obywatelskiego, promocja wewnetrzna dokonan mieszkancow

o

. Swieto Bzu - jJako symbolu preznie rozwijajacej sig miejscowosci
Partnerzy: mieszkaricy, GDKIB, instytucja i organizacje dzialajace na terenie gminy
Finansowanie: budzet gminy
Efekt: stworzenie nowego ,produktu™ promocji gminy, wzmocnienie znaczenia symbol

Zzwigzanych z gming a przez to 1 |e) toZsamosci

6. .Dozynki - Swieto plonéw” kontynuacja corecznych obchoddéw, z rozwinigciem catego
przedsiewziecia w celach promocji lokalnych producentéw rolnych 1 przedsigbiorcow,
wykreowanie niepowtarzalnego wydarzenia na skale regionu
Partnerzy: mieszkanicy, w tym przede wszystkim rolnicy i lokaini przedsigbiorcy,
GDKiB,

Finansowanie: budzet gminy, érodki sponsorskie,
Efekt; stworzenie nowego bardzo atrakcyjnego ,produktu” promocji gminy, Integracja
mieszkancow, wspleranie rozwoju spoteczefistwa obywatelskiego, promocja

wewnetrzna dokonar mieszkancow

=
-.4

Upowszechniani wérdd mieszkaricow osiagnigé wszystkich grup spolecznych
i pojedynczych obywateli, objecie mecenatu nad szczegdinie wyrdzniajacymi sig
osobami i organizacjami.

Partnerzy. mieszkancy, instytucie mogace wesprze¢ rozwoj organiacji i instytucji nad,
ktdrymi objeto mecenat

Finansowanie: budzet gminy, $rodki sponsorskie

Efekt promocja wewnetrzna i zewnetrzna dokonar mieszkancow, podniesienie
poziomu utozsamiania sie mieszkancow z miejscowoscia

. Przystosowanie strony internetowe; Ormontowic do promowania programu
i informowania o jego zatozeniach
Finansowanie: budzet gminy

Opracowanie- Aleksandra Malczyk 27

R B A R S = A =
[{n]



Strategia Promoc) Gminy Ornontowice

Efekt: stworzemie spojnej polityki Informacyjnej podnoszace] efektywnosé
podejmowanych dziatan promocyjnych

I.5. Program ,Silg Archaniofa”
Wzmocnienie wizerunku Ornontowic, poprzez wykorzystanie atrybutéw Patrona Gminy
$w. Michata Archaniota,

ZADANIA:

1. Dni Patronalne — organizacja Swieta patrona miejscowosci $w. Michata Archaniola
Partnerzy: mieszkancy, GDKIB, instytucja i organizacje dziatajgce na terenie gminy
Finansowanie: budzet gminy
Efekt. podniesienie $wiadomosci mieszkancéw o elementach tozsamosci gminy oraz
stworzenie unikatowego wydarzenia na skale regionu i kraju

2. Park Gminny - nadanie nazwy nawigzujace] do symboli gminnych. Nazwanie
jednoczesnie stawdw znajdujacych sie na terenie parku, jak rdwniez nowo
powstajacych miejsc, jak np. placu zabaw
Partnerzy: mieszkancy, GDKIB, instytucja 1 organizacje dziatajace na terenie gminy
Finansowanie: budzet gminy, $rodki unijne
Efekt: Nadanie wyjatkowosci i specyficznego charakteru miejscom znanym
mieszkarca, jednoczenie z uatrakcyjnieniem ich pod wzgledem turystycznym.

3. Stworzenie Miejsca historii 0 aniotach" na terenie dawnego cmentarza w Parku
Gminnym, w ktorym znajdowaly by sie figury anioldw wraz z informacjami
0 sprawowanej przez nich funkcji i dziataniach (opisy na podstawie Biblii i publikac)i
teologicznych).

Partnerzy: Parafia $sw. Michata Archaniota w Omontowicach, mieszkancy,
Finansowanie: budzet gminy; srodki parafii
Efekt: Stworzenie miejsca unikatowego na skale kraju i $wiata.

4. Jesienny plener malarski zwigzany nie tylko z pieknymi zakatkami Omontowic, lecz
rowniez symbolemn gminy jakim jest posta¢ $w, Michata Archaniota
Partnerzy: mieszkancy, GDKIB, instytucja i organizacje dziatajace wspierajace rozwoj
kultury, organizacje skupiajace artystdéw
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Finansowanie: budzet gminy, érodki wlasne uczestnikéw, organizacje wspierajace
rozwo] kultury

Efekt: promocja miejscowosci poprzez prace artystow; promocja lokalnych tworcow;

5. Przystosowanie strony internetowej Ornontowic do promowania programu
| informowania ¢ jego zalozeniach

Finansowanie: budzet gminy

Efekt: stworzenie spdjne; polityki informacyjnej podnoszacej efektywnosé
podejmowanych dzialan promocyjnych

CEL - Promowanie rozwoju gospodarczego
realizowany bedzie przez nastepujace programy operacyjne
1. Program .Informacja dla biznesu”

2. Program ,Dla Przedigbiorczosc”
3. Program ,Targi"
4. Program ,Agro”

I1.1. Program ,Informacja dla biznesu”
W celu promocji wtasnej oferty inwestycyjnej gminy jak réwniez w podejmowaniu dziatan
$wiadczacych o proinwestycyjnej polityce gminy
ZADANIA:

1. Stworzenie spéjnego pakietu ofert inwestycyjnych gminy w zakresie:
1. sprzedazy nieruchomosci
2. turystyki, sportu | wypoczynku
3. gospodarki

4. uslug i handlu

Partnerzy: przedsigbiorcy, wiadze powiatu 1 wojewddztwa, lzby Gospodarcze,
Przemystowe i Rzemiesinicze, biura nieruchomosei, organizacje turystyczne
Finansowanie: budzet gminy

Efekt. pozyskani inwestoréw strategicznych oraz wzmocnienie pozytywnego wizerunku
gminy

2. Doradztwo dla Biznesu

Opracowanie: Aleksandra Malczyk
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Stworzenie Banku Danych Zawierajacego

- informacje o mozliwoéciach pozyskiwania dodatkowych $rodkow finansowych na
prowadzong dziatalno$¢ gospodarcza;

- informacje o moziiwej wspéipracy zagranicznej

- kompleksowa informacje dla partneréw zagranicznych dotyczaca warunkéw
inwestowania 1 wspdtpracy gospodarczej

- wazne imprzy wystawienniczo targowe z uwzglednieniem podziatu na branze
Partnerzy: LOP, zby Gospodarcze, Przemystowe i Rzemiesinicze
Finansowanie: budzet gminy

Efekt: powstanie profesjonalnych pakietow promocyjnych na bazie

3 Szkolenie firm w zakresie promocji i zasad wymiany gospodarczej
Partnerzy: LOP, GCI, izby Gospodarcze, Przemyslowe i Rzemie$inicze
Finansowanie- $rodki pomocowe; prywatne,

Efekt- poprawa wizerunku zewnetrznego firm dziatajacych na terenie gminy

It 2, Program ,Dila Przedsiebiorczosci”
Rozwdj przedsiebiorczoéci wéréd mieszkancdw, w celu wzrostu inicjatyw lokalnych oraz

promocja lokalnych przedsigbiorcéw, jak rowniez podejmowane dziatan zmierzajacych
z dotarciem z oferta gminy do zewnetrznych inwestoréw

ZADANIA:
1. Popularyzacja przedsiebiorczoéci, przez podjecie nastepujacych dziatan:
a) wyznaczenie grup docelowych: mitodziez, bezrobotni, lokalne firmy
b) okreélenie form popularyzacji w zaleznosci od grupy docelowe;
¢) wdrozenie dziatarit edukacyjnych
Partnerzy: szkoly, wiadze powiatu, Izby Gospodarcze, Powiatowy Urzad Pracy,
instytucje i organizacje wspierajace rozwéj przedsigbiorczosci
Finansowanie: srodki Powiatowego Urzedu Pracy, $rodki pomocowe

Efekt: wzrost inicjatyw spotecznych, zwigkszenie wiedzy z zakresu zakiadania
| prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej w spolecznosci lokalnej

2. Promocja firm rodzimych

a) opracowanie pakietu ofert firm dziatajacych na terenie Ornontowic
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b} okreslenie segmentéw odbiorcy ofert

c) sprofilowanie ofert pod kontem segmentu odbiorcy

d) zdefiniowanie nosnikdow ofert ze szczegdinym uwzglednieniem internetu

e) okreslenie kanatdw dystrybucii ofert w zaleznoéci od segmentu i lokalizacji odbiorcy
Partnerzy: przedsigbiorcy, LOP, GCI, Redakcja Glosu Ornontowic,

Finansowanie: $rodki przedsiebiorcow

Efekt. promocja firm lokalnych

3. Strona internetowa

Umieszczenie pakietu ofert firm lokalnych na stronie internetowe) miasta (bezposrednio
lub poprzez linki)

Partnerzy: przedsiebiorcy

Finansowanie: fundusze $rodowisk gospodarczych

Efekt:promocja lokalnej przedsigbiorczosct

4. Produkt markowy

a) wykreowanie specyficznego gospodarczego produktu markowego, wytwarzanego
lokalnie, przez ktdry gmina jest pozytywnie kojarzona przez odbiorce zewnetrznego

b) ogtoszenie konkursu na symbol — pamiatke gminy

Partnerzy' przedsiebiorstwa prywatne,

Finansowanie: budzet gminy, érodki prywatne

Efekt. stworzenie produktu markowego, pozytywnie kojarzonego z Ornontowicami

.3 Program _Targ!"

Pobudzenie malego biznesu gtéwnie w sferze drobnej wytwérczosci, handiu 1 ustug, przez

wykreowanie targéw lokalnych, kitére beds powigzane z organizacjq imprez

turystycznych, kreowanych w rakach tworzonej turystyki rekreacyjno-weekendowe;.

ZADANIA:

1. Wykreowanie weekendowych imprez targowych i jarmarkéw nawiazujacych do
tradycji historycznej i gospodarcze) miasta, potaczonych z drobnymi formami imprez
kulturalnych jak przeglady zespotéw, koncerty, festyny.

Partnerzy. szkoly, instytucje kultury, przedsigbiorcy prywatni
Finansowanie: budzet gminy, $rodki przedsiebiorstw i prywatne
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Efekt: integracja mieszkancow, promocja rodzinnego spedzania wolnego czasu

2. Organizacja imprez targowych o zasiegu lokalnym i regionalnym np. Targi
Bozonarodzeniowe, Targi drobnej wytwérczoscl, Targi naturalnej i zdrowej zywno$a;
itd.

Partnerzy- firmy i przedsigbiorcy indywidualni

Finansowanie budzet gminy, $rodki przedsigbiorstw i prywatne

Efekt: stworzenie miejsca spotkan i prezentacji produktéw dia wybranego profilu
gospodarki

4 Program ,Agro”

Na rynku zywnos$ci opanowanym przez producentdw masowych istnieje Zapotrzebowanie
(ktore bedzie w najblizszym czasie wzrastat) na artykuly zywno$ciowe produkowane przy
zastosowaniu tradycyjnych tehnologii, artykuly stanowiace komponenty dla zywnosci
wieloskladnikowej, produkowane metodami ekologicznymi, czy tez Iluksusowe,
predukowane w waskim asortymencie z przeznaczeniem dia okreslonej grupy
producentow.
ZADANIA
1 Rozwdj marketingu roino-spozywczego, ze szczegdlinym naciskiem na zywnosé
ekologiczna.
a) szkolenia z zakresu funkcjonowania i praw rynku, planowania na tej podstawie
produkciji, promoc) towaréw i ustug
Partnerzy: Gomoslaska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A. Katowice
Finansowanie: budzet gminy, $rodki pozabudzetowe
Efekt: podniesienie aktywnosci rolnikdw, promocja lokalne) wytworczosci rolno-
spozywczej

2. Popularyzacja eko 1| agroturystyki, wsrdd mieszkarfcow jako nowej gatezi
gospodarki lokalnej, pozwalajacej na osiaganie dodatkowych dochodéw dla
gospodarstw domowych,

Partnerzy: mieszkancy, lokalni przedsigbiorcy, rolnicy
Finansowanie. budzet gminy, érodki pomocowe

Efekt: promocja Ornontowic jako miejsca gzie mozna spedzié czas na fonie natury
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CEL Il - Promowanie rozwoju turystyki i sportu: AKTYWNI | ZDROWS!
realizowany bedzie przez nastgpujgce programy operacyjne:

1

RS L

Program ,Goscinne Ornontowice”

Program ,Dalej niz Sportowy Turniej Miast | Gmin”
Program ,Rower dla kazdego®

Program _Regionalne atrakcje”

Program .EKO - AGRO turysci”

Program ,Informacja”

Program ,Targi”

Il 1. Program ,Goscinne Ornontowice”

Stworzenie podstaw do rozwoju turystyki rekreacyjno-weekendowej, poprzez poprawe

w te] dziedzinie infrastruktury oraz wykreowanie nowej oferty kulturainej gminy

ZADANIA:

1.

Rozpoczecie — opracowanie systemu dziataii finansowych i ekonomicznych
(promocja, zwolnienie podatkowe, ulgi, wspétffinansowanie kosztéw adaptaci),
tworzenie infrastruktury techniczne;

Partnerzy. mieszkancy, lokalni przedsigbiorcy, rolnicy

Finansowanie. budzet gminy, $rodki rzadowe, pomocowe oraz indywiduainych
przedsiebiorcow

Efekt: spowodowanie zainteresowania obsluga turystow przez lokalnych
przedsiebiorcéw

Opracowanie | wprowadzenie zasad wspolpracy z wladzami powiatu | wojewddztwa,
organizacjami  pozarzadowymi oraz mediami, w zakresie informowania
o wydarzeniach kulturalno, sportowo, rekreacyjnych odbywajacych sie na terenie
Gminy Ornontowice

Partnerzy: instytucje kultury, organizacje, szkoly z tereny gminy, media
Finansowanie: budzet gminy,

Efekt: koordynowante dziatan w zakresie przekazywania informacji o wydarzeniach,
stworzenie spéjnego przekazu Informacyjnego

Sformutowanie wzbogaconej oferty kulturalnej gminy, w oparciu o jej historie,
tradycje, kulture oraz promocje aktywnego stylu zycia i sportu
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Partnerzy. instytucje kultury, organizacie i stowarzyszenia dziatajace na terenie
gminy, stowarzyszenia artystyczne i twdrcze regionalne i krajowe

Finansowanie. budzet gminy

Efekt. stworzenie nowej oferty kulturalnej gminy,

4. Podjgcie zespotu dziatarh marketingowych przy wspétpracy partneréw regionalnych i
ponadregionalnych, w celu wykreowania ,go$cinnego wizerunku Ornontowic”
Partnerzy: SOT
Finansowanie budzet gminy, $rodki sponsorskie

Efekt: stworzenie nowego wizerunku gminy

I1.2. Program ,Dalej niz Sportowy Turniej Miast i Gmin"

ZADANIA:
1. Organizacja ponadregionalnej imprezy sportowe] zwigzane; z biegami.
Partnerzy: organizacje sportowe dziatajgce w regionie

Finansowanie: budzet gminy, érodki sponsorskie
Efekt:

2. Wprowadzenie promocji aktywnego spedzania wolnego czasu przy pomocy strony
internetowej Ornontowic, Gtosu Ornontowic oraz prowadzonych akc)i na terenie gminy
Partnerzy' organizacje promujace aktywny tryb zycia
Finansowanie: budzet gminy, $rodki sponsorskie, rodki pomocowe:

Efekt. pobudzenie aktywno$ci mieszkancow

3. Opracowanie catorocznego harmonogramu imprez sportowych ogéinodostepnych na
terenie gminy
Partnerzy: GKS ,Gwarek”, GDKiB, szkoty
Finansowanie budzet gminy
Efekt: wzrost zainteresowania spotecznosci lokainej wydarzeniami, mozliwosé
stworzenia kompletnego pakietu promocyjnego

4. Stworzenie regularnych lokalnych rozgrywek pitkarskich pomiedzy amatorskimi
druzynami reprezentujacymi rézne zaktady pracy, instylucje i organizacje, itd.
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Partnerzy: GKS ,Gwarek”, GDKiB, szkoly, mieszkancy
Finansowanie: budzet gminy, $rodki sponsorskie, érodki pomocowe;

Efekt’ integracja mieszkarcdw, wzrost zainteresowania spotecznosci lokalnej
wydarzeniami, mozliwoéé stworzenia kompletnego pakietu promocyjnego

It 3. Program ,Rower dla kazdego"

ZADANIA

1. Powotanie do zycia Klubu Rowerowego na terenie gminy

Partnerzy: GKS ,GWAREK”, Crganizacje rowerowe dziatajace w regionie;

Finansowanie: budzet gminy, $rodki sponsorskie, srodki pomocowe;

Efekt:  stworzenie mozliwosci alternatywnego  spedzania woinege czasu
W zorganizowane; gruple, ktdra swoimi dzigtaniami moze przyczynié sie
do uefektywnienia podejmowanych dziatar promocyjnych

2. Realizacja projektow tras rowerowych, z czasem przeksztaicenie ich w trasy
tematyczne
Finansowanie budzet gminy, srodki sponsorskre, $rodki pomocowe;
Efekt: stworzenie nowego produktu promocji gminy

3. Wykreowania cyklicznej imprezy rowerowej o charakterze regionalnym
Partnerzy: GKS ,GWAREK"
Finansowanie. budzet gminy, $rodki sponsorskie, Srodki pomocowe;
Efekt: stworzenie nowego produktu promocji gminy

4 Stworzenie na terenie gminy profesjonalnych parkingdw dia roweréw, zmniejszajacych
prawdopodobienstwo kradziezy

Partnerzy: organizacje ekologiczne;
Finansowanie: budzet gminy, $rodki sponsorskie, $rodki pomocows,

Efekt: promocja poruszania si¢ na rowerach poprzez
bezpieczeristwa

zagwarantowanie

5. Wprowadzenie specjalnych oznaczed na terenie gminy pod wspdinym hastem:
Miejscowosé przyjazna rowerzystom"”
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Finansowanie. budzet gminy, Srodki sponsorskie, $rodki pomocowe;

Efekt. wzrost bezpieczenstwa na drogach, rozpoczecie akcji spotecznej promujacej
bezpieczeristwo na drogach

6. Przystosowanie strony internetowej Ornontowic
| informowania o jego zatozeniach
Finansowanie: budzet gminy

do promowania programu

Efekt: stworzenie spdjnej  polityk informacyjnej

podnoszace)  efektywnosé
podejmowanych dziatan promocyjnych

liL.4. Program ,Regtonaine atrakcje”

ZADANIA:

1.Stworzenie oferty turystyczne) w oparciu o specyfike regionu, jego wyjatkowoseé w
oparciu o‘realizacjg nadrzednego celu strategicznego promocji nr | -

mepowtarzalnych tradycji, Zwyczajow i waloréw kulturowych regionu
Partnerzy. SOT, GDKiB,

Finansowanie:

Promowanie

Efekt: stworzenie nowego produktu promociji gminy

. Wprowadzenie lokainego tréjstronnego porozumienia na rzecz rozwoju turystyki w
regionie;
Partnerzy. solectwo Bujakéw, solectwo Chudéw, Fundacja Zamek Chuddéw,
Finansowanie: budzet gminy, érodki finansowe partneréw

Efekt: stworzenie nowego produktu promocji gminy

LS. Program ,EKO - AGRO turysci®

Promocja turystyki rekreacyjno-weekendowej, 2 elementami eko | agroturystyki, poprzez

uatrakcyjnienie i promocje miejsc $wiadczacych o bogactwie przyrodniczym Ornontowic
i mozliwos$ci spedzenia wolnego czasu na fonie natury
ZADANIA:

1 Stworzenie infrastruktury umoziiwiajacej spedzanie woinego czasu na lonie natury
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a) Lesny Zaulek

b) miejsca piknikowe przy trasach rowerowych

¢) miejsca kempingowe i pola namiotowe

Partnerzy SOT, mieszkanicy, lokalni przedsigbiorcy oraz organizacje
Finansowanie: budzet gminy, §rodki sponsorskie

Efekt. stworzenie nowego produktu promoc)i gminy

2 Promocja zabytkéw przyrody znajdujgcych sie na terenie gminy

Partnerzy: organizacje turystyczne, instytugje zajmujace sie ochrona przyrody
Finansowanie:

Efekt. stworzenie nowego produktu promocji gminy, wzmocnienie tozsamosci i
swiadomosci dziedzictwa przyrodniczego wérdd mieszkancow

. Sformutowanie oferty dia turystyki kwalifikowanej: pieszej rowerowe;j i wodnej
Partnerzy: organizacje i instytucie zwiazane ze sportem i turystyka dziatajgce na
terenie gminy
Finansowanie’ budzet gminy

Efekt: wzrost zainteresowania spotecznoéci lokalne) wydarzeniami

I11.6. Program ,Informacja”

ZADANIA:

1. Stworzenie poprawnej (wg. 2zachodnich standardéw) wizuainej informac;i turystycznej
na terenie powiatu, trasach dojazdowych oraz gtéwnych punktach komunikacyjnych.
Partnerzy: SOT, Zarzady drég
Finansowanie. budzet gminy

Efekt: uporzadkowanie wizuaine] informacii dotyczacej gminy, jej Zabytkéw oraz
dziedzictwa historycznego

2. Opracowanie corocznego kalendarza imprez kulturalnych i sportowych oraz promocja
wydarzeri za posrednictwem mediéw lokalnych, regionalnych i ogéinopolskich

Partnerzy: organizacije, instytucje i przedsiebiorstwa dziatajace na terenie gminy
Finansowanie: budzet gminy
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Strategia Promocs Gminy Ornontowice

Efekt: wzrost zainteresowania spotecznosci  lokalnej wydarzeniami, mozlwosé
stworzenia kompletnego pakietu promocyjnego

3. Stworzenie Punktow Informacy Kutturalnej i Turystyczne) w réznych miejscach gminy
Partnerzy. organizacje, instytucje i przedsiebiorstwa dziatajace na terenie gminy
Finansowanie. budzet gminy,

Efekt powstanie zintegrowanego systemu informacj wewnetrzne), profesjonalna
obsiuga turystow

4 Udziat w regionalnych i krajowych targach turystycznych

Partnerzy: organizacje, instytucie i przedsiebiorstwa dziatajace na terenie grminy,
$ZGiP,

Finansowanie" budzet gminy

Efekt: promocja Zintegrowanego wizerunku gminy

CEL IV - Promowanie rozwoju nauki - hasio: WIEDZA KAPITALEM
PRZYSZEOSCI

realizowany bedzie przez nastepujace programy operacyjne-
1. Program ,Wiedza kapitatem przysziosci®

2. Program ,Edukacja regionalna”

3. Program ,Edukacja ekologiczna™

IV.1. Program ,WIEDZA KAPITALEM PRZYSZroscl"

ZADANIA:
1 Stworzenie Regionainego Osrodka Szkolen
Partnerzy: GCI, LOP, GDKIB,
Finansowanie’ budzet gminy, $rodki prywatne,
Efekt: podniesienie poziomu edukacji wsréd spotecznosci lokalnej, wykreowanie

lokalnego o$rodka edukacji osdb dorostych, stworzenia zaplecza do organizacyi
konferencji i seminariéw
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2. Powofanie Spotecznej Szkoly Jezykowej, ktora po za naukg
Partnerzy: jednostki oswiatowe, lektorzy, nauczyciele jezykéw obcych
Finansowanie: budzet gminy, $rodki prywatne

Efekt: podniesienie poziomu znajomosci jezykdw obcych wéréd spofecznosci lokalnej

3 Promocja wolontariatu oraz wlaczania sig w zycie spoteczne gminy, jako forma
zdobywania praktycznej wiedzy i dodwiadczenia
Partnerzy. GCI, organizacje i instytucie wspierajgce rozwoj wolontariaty
Finansowanie: budzet gminy, érodki pozabudzetowe
Efekt zwiekszenie aktywnosc spolecznej

V2. Program ,Edukacja regionalna”

Wykreowanie Ornontowic jako lokalnego centrum edukacji o regionie, jego walorach
kulturowych, przyrodniczych, jak réwniez i rekreacyjnych

ZADANIA:
1. Stworzenie spojnej polityki dziatan majgcych na celu popularyzacje gwary, tradycji
i Zwyczajow regionalnych
a) wyznaczenie grup docelowych:- miodziez, obcokrajowcy, mieszkancy regionu,
b) okreslenie form popularyzacji w zaleznosci od grupy docelowej
C) wdrozenie dzjatan edukacyjnych
Partnerzy: organizacje instytucje wspierajace zachowanie dziedzictwa kulturowego
regiondw; Gomoslaski Park Etnograficzny;
Finansowanie. budzet gminy, $rodki pozabudzetowe
Efekt. wzmocnienie tozsamosci lokalnej,

realizacja giéwnej misji Ornontowic, zawartej
w Strategii Rozwoju Gminy

IV.3. Program ,Edukaca ekologiczna”

Wzmacnienie wizerunku Omontowic, jako najbardziej ekologiczne; gminy na Slasku

ZADANIA.:
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Strategia Premoc): Gminy Ornontowice

1. Stworzenie regionalnego centrum edukacji ekologicznej, ktérym bedzie mozna zdobyé
przede wszystkim praktyczna wiedze z tej dziedziny

Partnerzy" organizacje i instytucje wspierajgce ekologie
Finansowanie: budzet gminy, $rodki pozabudzetowe

Efekt: podniesienie znaczenia | umocnienie wizerunku Ornontowic jako  Gminy
proekologicznej

2. Opracowanie harmonogramu  wydarzen lokalnych podnoszacych $wiadomosé
ekologiczna mieszkancaw, zwiazanych réwniez z wiaczaniem sie
Partnerzy: organizacje i Instytucje wspierajace ekologie
Finansowanie: budzet gminy, $rodk pozabudzetowe

Efekt: zwiekszenie swiadomosci ekologicznej mieszkarcow | dbatosci o czystosé a tym
samym | wizerunek gminy

CELV - Reorganizacja zarzadzania promocja i informacja

W wyniku analizy dotychczasowych dziatan oraz strategicznych dokumentéw gmin,
dotychczasowy sposdb funkcjonowania promocii jest niewystarczajacy w éwietle rosnacych
potrzeb. W zwigzku z powyzszym, konieczne jest podjecie nastepujacych zadan:

ZADANIA:

1. Wydzielenie zadan promocyjnych z poszczegéinych wydzialow, skupienie ich w stukturze
organizacyjnej w jednostce zaleznej bezposrednio od Woéjta Gminy, poprzez np.
powotanie Stanowiska ds. Informaciji 1 Promaocji, ktérego zadaniem, bedzie montorowanie

| koordynowanie wszystkich dziatan promocyjnych na terenie Gminy, jak réwniez kontakty
Z mediami.

Finansowanie' budzet gminy

Efekt: poprawa skutecznosci prowadzonych dziatan promocyjnych,

. Stworzenie spojnego systemu komunikacy spotecznej z ukierunkowaniem na marketing
zewnetrzny i wewnetrzny gminy.
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Strategia Promocy Gminy Ornontowice

a) W sferze marketingu Zewnetrznego, jest to wymiana informacji z szeroko pojetym
otoczeniem gminy, co utatwia promocje i dystrybucje oferty miasta, z uwzglednieniem
nastepujacych dziatan.

- Stworzenie Systemu Identyfikacji Wizualnej Gminy w oparciu o dotychczasowe
elementy jej tozsamosgi, ktory bedzie stosowany do wszystkich dokumentow
wychodzacych z Urzedu Gminy.

- Stworzenie spojne) polityk wydawniczej, wprowadzajgce| zestaw bezptatnych folderéw
i informatoréw o jednolite) szacie graficznej i obejmujacej swym zakresem wszystkie
dziedziny promogiji.

- Opracowanie bazy medialne) wraz ze stworzeniem systemu komunikacji z mediami

b) W sferze marketingu wewnetrznego, jest to wymiana informacji z mieszkarcami

Co przyczynia sie do procesu Integracji spoteczeristwa i Zwigkszenia partycypacii

spofecznej w procesie realizacyi strategii rozwoju gminy, z uwzglednieniem nastepujacych

dziatan:

- Wykorzystania nowoczesnych technologii w komunikacji z mieszkaricami, m.in.
sms'oweqo systemu informacijt 0 wydarzeniach w gminie

- Wyznaczenie oséb odpowiadajgcych za komunikacje z Urzedem Gminy, z organizacji
spotecznych, sportowych, Kulturalnych | edukacyjnych, ktérych zadaniem byto
by przekazywanie informacji mogacych promowac dane organizacje i ich dziatainoée,
jak réwniez odpowiadajace za Gpracowanie spéjnego programu wzajemnej wspoipracy

c) Podniesienie skutecznosci | efektywnosci dotychczas wykorzystywanych narzedzi
komunikacy z otoczeniem, w szczegdblnodei:

strony internetowej Ornontowic — Zmiana Jej szaty graficzne| oraz budowy wraz
z jednoczesnym przeksztalceniem jei w portal o Ornontowicach, ktory bedzie
nie tylko wizytéwkg Gminy, ale dzieki udziatowr i Zaangazowaniu mieszkaricow
stanie sie ,zyjacym”, interaktywnym serwisem o Ornontowicach  Stworzenre
wersjl anglojezyeznej strony internetowe;, zawierajgce| podstawowe informacje
o gminie

- wydawnictwa Glos Omontowie - wprowadzenie dziatow tematycznych

upowszechntajacych idee zaware w poszczegdinych celach promocit,
wspomagajacych ich realizacje:
~ Aktualnosc Ornontowckie

- Punkty Informacyjne na terenie Gminy (specjalne tablice)
Finansowanie; budzet gminy
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Strategia Promoc) Gminy Ornantowice

Efekt poprawa wizerunku wiadz w spofecznosci lokainej, zwiekszenie Zainteresowania

mieszkancéw rozwojem gminy, zwigkszenie moziiwosci pozyskania inwestycji i $rodkdéw z
zewnatrz,

3. Poprawa wizerunku Urzgdu Gminy Ornotowice, co mozna 0siggnaé poprzez nastepujace
dzialania:
a) podniesienie jakoéci obstugi mieszkarcaow przez pozytywna zmiang relacji z urzad-
petent na urzad-partner, co mozna osiagnac poprzez szkolenia uzupetniajace z zakresu
komunikacji interpersonalnej, pubiic relations, ummiejetnosci menedzerskich
b} podniesienie poziomu wiedzy pracownikow urzedu na temat nie tyko prowadzonych
Przez nich dzialan, ale réwniez na temat cale; miejscowosci (w szczegdinosci nowych
pracownikow i stazystow) co moze zostaé osiggnigte przez stworzenie specjalnego
«podrgcznika” wiedzy o samorzadzie ornontowickim
c} kreowanie pozytywnego wizerunku Wojta i Wladz Gminy (w tym réwniez radnych)
Finansowanie. budzet gminy

Efekt: lepsza komunikacja spoteczna, wzrost poziomu akceptacji mieszkancow dla dziatarn
Urzedu Gminy

4. Ksztattowanie pozytywnego wizerunku Ornontowic poprzez osiagniecia mieszkancow,
Z jednaczesnym objeciem mecenatu nad Zdolnymi tworcami
Partnerzy:
Finansowanie; budzet gminy

Efekt: promocja wewnetrzna i zewnetrzna dokonan mieszkaricéw, padniesienie poziomu
utozsamiania sie mieszkafcow z miejscowosciag

5 Rozwoéj wspéipracy z sgsiednimi miejscowosciami w zakrese wspainej promocji regionu
Partnerzy: wladze sasiednich miejscowosci, instytucje kulturaine sasiednich miejscowosci,
instytucje regionaine mogace przyczynic sig do realizacii tego zadania
Finansowanie: budzet gminy, budzet wspolpracujacych miejscowosc, srodki sponsorskie

Efekt: stworzeni silnej pozycji regionu, co spowoduje podniesienie pozZycji samej
miejscowosci

6. Wspotpraca w zakresie promocy z instytucjami na szezebly powiatu i wojewddztwa.
Partnerzy. Starostwo Powiatowe, Urzad Marszatkowski,

Slaskl Zwiazek Gmin i Powiatow,
Slaska Organizacja Turystyczna
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Finansowanie. budzet gminy

Efekt. skuteczne reprezentowania intereséw Ornontowic w skali regionu, efektywna
prezentacja osiagnigc i rozpoczetych projektow

7. Rozwé) wspélpracy z parnerami zagranicznymi zaréwno 2 terenow UE, w tym
najblizszych sasiadéw jak Czechy, Stowacja, Niemcy jak rowniez z terenéw potozonych
na wschbd od granic Polski
Partnerzy: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Slaskiego, Dom Wspbdipracy Polsko
Niemieckiey w Gliwicach, wybran partnerzy z réznych regionéw Europy; instytucje
i organizacje z terenéw Unii Europejskij
Finansowanie, budzet gminy, dotacje unijne

Efekt: wzrost konkurencyjnosci gminy

8. Lobbing gminy poprzez powotanie zespofu przy Weojcie Gminy, w skiad ktérego wchodzg
przedstawiciele lokalnego samorzadu, wtadz powiatuy, regionu oraz instytuc), ktdre maja
wplyw na pozyskiwanie srodkoéw i podejmowanie kluczowych decyzji w zakresie realizac)i
celdw strategii rozwbju gminy
Partnerzy: radni powiatowi, przedstawiciele lokalnego samorzadu, wiadz powiatu, regiony
Finansowanie- budzet gminy

Efekt. skuteczne reprezentowania intereséw Ornontowic na zewnatrz
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